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tyle publikacji poświęconych lub nawiązujących do tematu
wolontariatu pracowniczego pojawiło się w ciągu roku w prasie
i internecie.

WOLONTARIAT PRACOWNICZY

Źródło: Dane Instytutu Monitorowania Mediów. Monitoring hasła "wolontariat pracowniczy"
w prasie i w internecie w okresie 01.11.2018 - 01.11.2019 r. 

BNP Paribas Bank Polska dla Szlachetnej Paczki
Novartis dla Schroniska w Korabiewicach
Ecolab i Hitachi Vantara dla Fundacji Człowiek
Dla Zwierząt

Najwięcej interakcji w social mediach:

Wiele inspiracji i przykładów
ciekawych działań firm można
znaleźć w naszym Raporcie
„Odpowiedzialny biznes w Polsce.
Dobre praktyki”, gdzie obszar „praktyk
z zakresu pracy” należy do prawie
najliczniej reprezentowanych. Coraz
powszechniejsze są aktywności firm
dotyczące nie tylko rozwoju i szkoleń
pracowników, czy zapewnienia
bezpieczeństwa w miejscu pracy, lecz
także udogodnień dla matek i ojców,
aktywizacji np. poprzez wolontariat
pracowniczy czy właśnie działań z
zakresu work-life balance.
 
Marzena Strzelczak, 
Gazeta Finansowa, 7.06.2019

Dobroczynność
powinna działać w dwie
strony. Powinien
zyskiwać obdarowany,
ale też darczyńca,
którym w naszym
przypadku są wszystkie
osoby zaangażowane w
działania dobroczynne
w firmie.
 

Karol Krzyczkowski, 
Rzeczpospolita, 21.12.2018 

Share of voice

Liczba publikacji w czasie

media ogólnokrajowe 71 proc.
media regionalne 29 proc.

Liczba publikacji 
w podziale na regiony 

Najwyższe wartości ekwiwalentu reklamowego (w zł)

PATRONAT MEDIALNY:

2,3 tys.

13,4 mln 


