MAPA DZIALAN FOB

Komunikacja CSR
FOB w mediach w latach 2014-2019
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) FOB na Facebooku

1 6 3 5 00 wyswietlen

na FB profilu FOB i profili powigzanych!

11 486

polubier FOB na profilu FB

13177

obserwujacych profil FOB na FB

228 filméw opublikowanych
na profilu FOB wyswietlonych

ponad 115 000 razy?

91 filméw opublikowanych
na profilu KR wyswietlonych

34 000 =z

24 filmy opublikowane
na profilu LOB wys$wietlonych

7 5 00 razy?

Media o C:|

Liczba artykutow
w ciggu roku o CSR:

829 2527
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! Dane dotyczg lat 3.10.2014-3.2020
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Wzmianka

221
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’ FOB na Instagramie

5 01 obserwujacych
340 postéw

) FOB na YouTube

115 filmoéw wyswietlonych

76 5 00 razy* obejrzanych

w sumie przez 2 600 godzin.

Najpopularniejsze filmy na YT to ,CSR w kadrze’,
mianowicie Etyka w biznesie (12 900)
oraz Zrownowazone miejsce pracy (2 900)

' FOB na Twitterze

2 1 8 1 obserwujgcych

) FOB na Linkedin

.7, 7 2 7 obserwujacych

11 604

2012 2013 2014 2015 2016
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Projekt wideo

#0dPOWIEDZialnie

18 odcinkows
wyswietlonych okoto

5 000 razy

&, PIORO
~ ODPOWIEDZIALNOSCI

X edycji konkursu
6 1 2 zgtoszonych artykutow

7 3 nagrody przyznane
w 3 kategoriach

40 nagrodzonych
tytutdw prasowyché

120 100

70332
61518

2017 2018 2019

5 Dane dotycza 10.2019-05.2020

Komunikacja o CSR to wazny element
wptywu spotecznego. Docieranie do
okreslonych grup adresatéw oraz
obecnos$¢ w mediach i mediach spotecz-
nosciowych pozwalajg na dotarcie

do réznorodnych grup interesariuszy

i rozwoj wiedzy zwigzanej z proble-
matyka spotecznej odpowiedzialnosci.
Coraz wieksze znaczenie w dziataniach
komunikacyjnych ma materiat wideo,
ktéry pozwala na przekazanie dtuzszych
tresci w angazujacy odbiorce sposob.
Wiekszos¢ materiatow wideo publi-
kowana przez FOB byta dostosowana
do potrzeb oséb niestyszacych oraz
niedostyszgcych poprzez dodanie
napisow. Na rzecz dostepnosci materiatu
wideo réwniez byt podwyiszony poziom

transmisji wydarzen odbywato sie
ttumaczenie na jezyk migowy. Drugim
waznym aspektem jest wzrastajaca rola
Internetu i jego tatwa dostepnos¢ co
powoduje, ze przekaz dociera to duzej
liczby uzytkownikéw zwiekszajac ich
swiadomos¢ na dany temat. W rezultacie
0siaga sie pozytywny wptyw w postaci
kolejnych przedsiebiorstw angazujacych
sie w dziatania na rzecz CSR, zmianom
w zachowaniach konsumenckich itp.
Tematy podejmowane w mediach
dotycza biezacych kwestii dyskutowa-
nych przez biznes i instytucje otoczenia
biznesu oraz tematéw inicjowanych
przez FOB w ramach trendéw i nowych
obszaréw waznych dla praktyki spotecz-
nej odpowiedzialnosci czy zréwnowazo-
nego rozwoju.
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2 Dane dotyczg lat 2010-3.2020 ¢ Najczesciej nagradzane tytuty: 6 razy Rzeczpospolita, 5 razy Dziennik g FORUM
3 Statystyki nie uwzgledniaja wszystkich filméw opublikowanych na profilu Gazeta Prawna 4 razy Personel Plus, 4 razy Polityka, 4 razy Gazeta Wyborcza ODPOWIEDZIALNEGO
“ Dane dotycza 18.03.2010-24.06.2020 7 z danymi z Internetu al BIZNESU



